
ヴィーガン＆ベジタリアン 

地域コミュニティプラットフォーム



Concept
ヴィーガン、ベジタリアン向け 

地域ベースコミュニティプラットフォーム

による菜⾷ライフスタイルの普及と 

ヴィーガノミクスとESGの実現

Page 2



Why now?

ヴィーガン=健康志向ライフスタイル だけではない
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温暖化による気候変動
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気候変動による破局まであと

0.3度

State�of�the�Global�Climate�2020�PROVISIONAL�REPORT,�世界気象機関（WMO）
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Problem

温暖化の⼤きな 
原因とされている 
メタンガス濃度の推移
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⽜⼀匹あたりの年間メタンガス排出量

約600L

乗⽤⾞が1万km⾛って排出する�

温室効果ガス

=
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What if
今まで⼀般⾷を取っていた⼈が週2ヴィーガンorベジタリアン⾷事をすると

年間温室効果ガス 

約120L分

年間温室効果ガス 

約85L分-29%減

※2018年度⾷料需給表を基にし、ガソリンのCO2排出量は環境省公表の排出係数から2.32キロ／リットルとして試算,東京新聞
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Background

ヴィ―ガン⼈⼝500%増

約2000万⼈
ヴィ―ガン⼈⼝360%増

約160万⼈
全⼈⼝10%

約830万⼈
The Vegan Society 調べ, 2016

現在グローバルではアメリカやドイツ、イギリスを中⼼に採⾷や植物性代替飲
⾷への関⼼の増加と共に⼈⼝も増えている。
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Background

全世界、Google Trends 調べ, 2021

現在グローバルではアメリカやドイツ、イギリスを中⼼に採⾷や植物性代替飲
⾷への関⼼の増加と共に⼈⼝も増えている。

vegan vegitarian gluten free

時間の流れによる関⼼度の変化
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Background
アメリカのプラントベース⾷品市場規模及び展望

単位：億ドル

the good food institute, plant based food association, market research future
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Background

United Nations, World Bank, Expert interviews; A.T. Kearney analysis

グローバルお⾁消費トレンド予測
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Background

Oatly Group AB

ESGの観点においてのImpact 既存⽜乳vsプラントベース飲料（オーツミルク）
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in today's Japan

NPO法⼈アニマルライツセンター

⽇本においても年々増加しているものの、⽇本⼈⼝全体においては 
2.1%と割合はまだ低いものの、成⻑が期待できる。

ヴィーガン⼈⼝

約240万⼈
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in today's Japan

⽇本、Google Trends 調べ, 2021

⽇本においても年々増加しているものの、⽇本⼈⼝全体においては 
2.1%と割合はまだ低いものの、成⻑が期待できる。

ヴィーガン ベジタリアン グルテンフリー

時間の流れによる関⼼度の変化
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Features

近年、⽇本のみならず世界では⼈⼝減少や都⼼部空洞化の進⾏に加え、

COVID-19による「都市部への集中リスク」を回避する⼼理も働き、 

より地域コミュニティやローカルカルチャーの活性化の必要に迫られて

いる。また、⽇本においてはインバウンド需要や⾼齢化社会による 

多分化政策、SDGsの取り組みから⾷とライフスタイルの多様性、環境

問題への対策にもヴィーガンコミュニティは重要であると考えられる。

地域コミュニティに特化

⾃分と同じ地域のヴィーガンやベジタリアンユーザーと 
繋がることで地域を中⼼としたコミュニティ形成による 
地域プラットフォームの基盤を作る
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Features
レシピをはじめとするコンテンツプラットフォーム

年々成⻑中のヴィーガン⾷への関⼼と 
プラントベース⾷品市場及びSDGs取り組みを 
視野に⼊れたコンテンツプラットフォーム構築

※2021年9⽉現在は地域コミュニティ・レシピ共有機能のみ
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Features
コミュニティベースプラットフォームの拡張性

地域コミュニティとレシピのみならず、 
ヴィーがニズム＆ヴィーガノミクスに属する 
様々なコンテンツとの連携・拡張が可能

ヴィーガンコスメ ヴィーガンファッション ヴィーガン加⼯⾷品
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Business model

農家

Veユーザー

街中ホップ栽培

街の住⺠

地域ブルワリー

クラフトビール醸造

街の住⺠たちで作る 
クラフトビール

ヴィーガンファッション

ヴィーガンコスメ

ヴィーガン対応飲⾷店

Veユーザー

⾃家製野菜などの販売

サブスクリプション 
コンテンツ・商品

クラフトビール

フードロス・訳アリ 
農産物

ショップ／商品 
PR・取材

⾃治体
SDGs取り組み 

連携
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Action for SDGs

農家

Veユーザー

街中ホップ栽培

街の住⺠

地域ブルワリー

クラフトビール醸造

街の住⺠たちで作る 
クラフトビール

ヴィーガンファッション

ヴィーガンコスメ

ヴィーガン対応飲⾷店

Veユーザー

⾃家製野菜などの販売

サブスクリプション 
コンテンツ・商品

クラフトビール

フードロス・訳アリ 
農産物

ショップ／商品 
PR・取材

⾃治体
SDGs取り組み 

連携

SDGs 7項⽬の⽬標に取り組む
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Mission
ヴィーガンの不⾃由を無くした共存社会をつくる

Page 22



Vision
地球と共に成⻑できるヴィーガノミクスを
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Contact

ワーキング・ビー

〒531-0071 

⼤阪府⼤阪市北区中津３-10-4 

⻄⽥ビル3F ラフアウト内

johndesuga@workingbee.jp

VEEE.APP
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